


30 Mundo Alimentario Julio/Agosto 2005 info@mundoalimentario.com

N
e
g
o
c
io
s

a región del Medio Oeste de Es-
tados Unidos, integrada por los
estados de Illinois, Michigan,

politana de Chicago, ocupa el cuarto
lugar en concentración de hispanos en
Estados Unidos, después de Los Ánge-
les, Nueva York y Miami.

Actualmente, se estima que el po-
der adquisitivo de los latinos en Esta-
dos Unidos se ha incrementado en más
de 118% durante los últimos 10 años,
ubicándolo en 750 mil millones de dóla-
res.

Los siete distritos aduanales más im-
portantes que integran el medio oeste
registran importaciones de productos
procedentes de México por un valor
anual promedio de 1,800 millones de dó-
lares. Estas cifras no consideran que
gran parte de las importaciones de la
región procedentes de México ingresa
a Estados Unidos por vía terrestre, por
lo que muchos de los productos mexi-
canos que son consumidos en Illinois,
Wisconsin, Michigan u Ohio, quedan
registrados en su internación por los
puertos fronterizos de Texas, Arizona, o
California como importaciones de esos
estados.

A pesar de la intensa competencia
con otros países por participar en este
atractivo mercado regional, los produc-

tos mexicanos continúan disfrutando de
las preferencias derivadas de la entra-
da en vigor del TLCAN, lo cual, aunado
a la competitividad de los productos
nacionales y a nuestra ubicación geo-
gráfica, han convertido a México en el
segundo socio comercial de Illinois, des-
pués de Canadá.

Chicago es considerado como un
punto de gran importancia de destino,
así como un centro clave de distribu-
ción de alimentos, perecederos y no
perecederos, bebidas, manufacturas
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en el Medio Oeste de
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Ohio, Indiana, Wisconsin, Minnesota,
Iowa, Nebraska, Dakota del Norte y
Dakota del Sur, ofrece para las empre-
sas mexicanas una amplia gama de
oportunidades para la realización de ne-
gocios, en vista de lo cual se comentan
aquí algunas de sus características.

Así por ejemplo, un nicho importan-
te en el estado de Illinois es el de ori-
gen latino. En el año 2000, la población
latina en Estados Unidos llegó a 36.3
millones de personas, habiéndose pre-
sentado un dramático crecimiento del
58% en tan sólo diez años. En Illinois,
la población latina aumentó aún más,
en 69.2%, llegando a 1.53 millones de
personas, representando ya el 12.3%
de la población del estado.

El área metropolitana de Chicago se
está convirtiendo en un importante cen-
tro multicultural, donde la población de
latinos, al crecer en un 41% en diez
años, participa ahora con el 17.4% de
la población. Más del 75% de los lati-
nos que vive en Chicago es de origen
mexicano. El condado de Cook, que in-
cluye a la mayor parte del área metro-
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metálicas, ferretería, maquinaria, o com-
ponentes eléctricos, entre otros produc-
tos.

A manera de ejemplo, en Chicago
se estima que se comercializan perece-
deros por 1.5 millones de dólares dia-
riamente. En el mercado de alimentos
procesados en esta área, existen mu-
chos productos de marcas mexicanas
con ventas acumuladas de millones de
dólares de empresas como Jumex, San-
gría Señorial, Jarritos, La Costeña, La
Moderna, Doña María, La Abuelita,
Herdez, Gamesa, Bimbo, Ibarra, y
Sabritas, entre otras.

También se comercializan muchos
productos elaborados en nuestro país
como subcontratación para empresas
locales que los distribuyen con marca
propia.

Chicago es uno de los mercados
naturales para las exportaciones
mexicanas de alimentos, vegetales y fru-
tas, ropa, calzado, o grabaciones musi-
cales.

Cada vez es más amplio el espectro
de productos mexicanos que se ofrecen
diariamente en el mercado de Chicago,
de Illinois y del medio oeste, que van
desde alimentos frescos y enlatados, be-
bidas embotelladas (alcohólicas y no al-
cohólicas), y artesanías, pasando por
prendas de vestir, materiales para cons-
trucción, y herramientas, hasta manu-
facturas para las industrias
metalmecánica, automotriz y electróni-
ca.

Lo anterior no es solamente en los
nichos tradicionales de población de
extracción mexicana, sino que también
se registra en los mercados más am-
plios de negocios de la región, tanto en
los barrios de Pilsen y La Villita (segun-
do corredor comercial de Chicago en
cuanto al valor de las transacciones co-
tidianas), como a lo largo de toda la zona
urbana.

Los principales productos donde la
Consejería Comercial de Bancomext en
Chicago ha registrado oportunidades
como mercado natural para las expor-

taciones de las empresas mexicanas de
alimentos  en la región son los alimen-
tos frescos y procesados, así como las
bebidas.

Proyectos comerciales

Alimentos frescos
Aguacate, chayote, papaya maradol, li-
món, mango, plátano

Alimentos procesados

Conservas, chiles enlatados, pastas,
galletas, tostadas, salsas, atún enlata-
do, especias, alimentos deshidratados,
alimentos estilo mexicano enlatados o
congelados, jugos de frutas concentra-
dos, vinos y tequila

Estados del Medio Oeste en los cua-
les con proyectos comerciales:

Illinois: Alimentos y bebidas proce-
sados

Wisconsin: Alimentos y bebidas (fres-
cos y procesados)

Indiana: Alimentos y bebidas (frescos
y procesados)

Minnesota: Alimentos y bebidas pro-
cesados

Responsables del Sector
Alimentos Procesados en
Bancomext:

Martha Patricia Jiménez Palma:
mjimenep@bancomext.gob.mx
Mónica Becerra Gallo:
mbecerrg@bancomext.gob.mx
Adriana Lorena González:
agonzalv@bancomext.gob.mx

Agradecimientos del Editor

Agradecemos el patrocinio de la US Meat
Export Federation Oficina México  para
la  toma de las fotografías que apare-
cen en este artículo.


