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cCormick Pesa es una empre-

sa fundada en 1994 y cuyo

dinamismo la ha convertido

tra casa matriz, McCormick & Co. El cual

nos permite desarrollar en conjunto

productos que tienen una alta proba-

bilidad de ser preferidos por los consu-

midores.

Dentro del mercado cárnico esta-

mos trabajando con nuestros principa-

les clientes en agregar valor a sus pro-

ductos terminados mediante mejoras

en sabor, mayor funcionalidad, mejo-

ras en rendimiento, apariencia o facili-

tando la preparación.

Patricia Marmolejo

Director de Innovación

Nuestro desarrollo de productos

es una metodología que se hizo en

Estados Unidos y nosotros la adopta-

mos aquí en México. Comienza con el

requerimiento del cliente con informa-

ción del tipo de producto y consumidor

final. Utilizamos la evaluación sensorial y

encuestas directas con el consumidor

para afinar las características.

Esta descripción resumida les pro-

porciona una idea de la amplitud y pro-

fundidad de nuestras capacidades de

desarrollo de productos. Naturalmente,

contamos con el personal capacitado,

los equipos e instalaciones necesarias

para hacer realidad prácticamente cual-

quier producto a través de nuestros

recursos en México y el mundo.

Lázaro González Palacios

Presidente y Director General

McCormick hace la diferencia

pues fue el pionero a nivel mundial

en tecnología en alimentos en la parte

culinaria, con la participación de chefs

en el desarrollo de productos.

McCormick es la primera empresa de

alimentos que estableció un área de

evaluación sensorial.

Líderes en Soluciones
M
en uno de los más importantes pro-

veedores de ingredientes de la indus-

tria de los alimentos en México. La

mejor forma de conocer más a detalle

las características de esta empresa lí-

der es a través de los comentarios de

sus propios directivos:

Ing. Arturo Armendáriz

Director de Ventas

McCormick cuenta con un portafo-

lio de ingredientes que cubre todas las

necesidades del sector cárnico desde

sabores y sazonadores hasta empaques

especializados pasando por proteínas,

carrageninas, conservadores, humos lí-

quidos y otros ingredentes.

 La empresa cuenta con dos plan-

tas productivas ubicadas en Cuautitlán

Edo. de México y en el Estado de

Querétaro.

La principal ventaja que nos distin-

gue es que trabajamos  con los clien-

tes en un ciclo de desarrollo de pro-

ductos (Consumer Preferred Product

Development ™), patentado por nues-

Otra área que nos hace diferentes

es que tenemos una red de abasteci-

miento mundial de materias primas por

ser el comercializador de especias más

grande del mundo.

Aquí en México no solo hacemos

sabores sino sistemas de sabor. Estos

sistemas de sabor pueden agregar sa-

bor, color, textura, rendimiento y ju-

gosidad.

Contamos con un área de innova-

ción que es muy activa con cuatro

lanzamientos por semana en prome-

dio. Cuatro nuevos productos que van

a todas las ramas de la industria en

México.

Por ser una empresa que cuenta

con una división de productos de con-

sumo tenemos la ventaja de

conocer las tendencias del mercado de

alimentos en México y el mundo.

Ing. Arturo Armendáriz
Director de Ventas

Lázaro González Palacios
Presidente y Director General


